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RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

RollAMA = Rollierende AgrarlViarkt/Analyse

Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing
GesmbH

Datenbasis: GfK — Consumer Panel, GfK-Austria
Datenauswertung: KeyQuest Marktforschung

Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch,
Wurst, Frischobst, Frischgemuse, Kartoffeln, Eier,
TK-Obst & -Gemuse, Obst & Gemuse-Konserven,
Fertiggerichte

Abdeckung: Einkaufe fur den Haushaltskonsum,
nicht enthalten: AufRer Haus-Konsum,
Individualverzehr

Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr



TRENDS: MARKTE




Im Lebensmitteleinzelhandel, Menge in Tonnen

Lockdown Teilweise Covid- %-Ver. zu %-Ver. zu
ab 15.3. Lockdown MafRnahmen 1. HJ 1. HJ
Ukraine-Krieg 2022 2019
- 3,5 % - 0,8 %
952.844 960.027
841.302 864.884 834.371
Lebensmitteleinzelhandel
ohne Diskonter
605.722 612.666
535.470 37.024 521.888 -28% -2,5%

E Diskonter
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305.832 347.122 347.361 327.860 312.483 -4,7% +2,2%
1. HJ 2019 1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
Chart 1 RO"AMA
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im Lebensmitteleinzelhandel, Menge (kg) / Einkauf, RollAMA Total

3,69 3,67
3,45

1. HJ 2019 1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Chart 2



Im Lebensmitteleinzelhandel, Wert in 1.000 Euro

%-Ver. zu %-Ver. zu

1. HJ 1. HJ
2022 2019
3.958.302 +99% +259%
3.681.835 3.730.918 3.602.501
3.145.024
Lebensmitteleinzelhandel
2686.864  +8,7% +21,7% °nne Diskonter
2.574.439 2.623.958 2.470.873
2.207.159

E Diskonter
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1.271.439 + 9 °
937 865 1.107.396 1.106.960 1.131.628 12,4 % +35,6 %
1. HJ 2019 1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
Chart 3 RollAMA
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Im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2023

%-Ver. Menge %-Ver. Menge %-Ver. Wert

zum 1. HJ 2022 zum 1. HJ 2019 zum 1. HJ 2022
RollAMA Total 35 0,8 | 99
Weife Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen) 31 09 | . 14
Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetranke, Desserts) -5,0 - I 1,6 _ 12,6
Kase 1.8 |} es 200
Gelbe Fette (Butter und Margarine) -4,8 - -0,6 | l 1,2 %
Fleisch inkl. Gefliigel -36 |} 5,1 79 &
Wurst & Schinken 24 B 378 T 106 g
Frischobst 1,8 i -6,6 [l .38 §
Frischgemiise 4,8 [ 0,3 | 51 %
Kartoffeln 4.1 8 -55 [l . 16p6 %
Obst- und Gemusekonserven -6,9 - . 4,0 - 4,6 2
Tiefkiihl Obst und Gemiise -5,0 70 107
Eier 1.2 L3 104
Fertiggerichte 5,0 [ 130 104

Quelle: © RolAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA

Chart 4
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im Lebensmitteleinzelhandel, Indexbasis Gesamtjahr 2020

Veranderung 2. Quartal 23 zum Vorjahr

140 -
——ROolIAMA Total* +11,3 %
135 -
130 ——Milchprodukte +10,7 %
125
125 - Fleisch und Wurst +93% 124 ®
120 Z
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—Ejer +50% 117 <
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110 - 2
107 E
105 - 525
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95 - /
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Q.20.1 Q.20.2 Q203 Q204 Q211 Q212 Q213 Q214 Q.221 Q222 Q223 Q224 Q.23.1 Q.23.2

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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TRENDS: HANDEL




wertmafiger Anteil aller RollAMA-Einkaufe total (nicht nur LEH)

8,4
sl = o8 9.0 ' Sonstige Einkaufsquellen
und sonstiger LEH
16,3 16,5 17,1 17,4 16,6
Verbrauchermarkte @
47,1 46,4 459 44.6 45,3 :EE
iz
%
Supermirkte F_:’
2
%
&
Q

m Diskonter

2019 2020 2021 2022 1. HJ 2023

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaldige Anteile in Prozent

405 40,1 37,7 35.2
’ Produzentenmarken

= Handelsmarken
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1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023

*) Exklusive Fleisch, Obst, GemUse, Kartoffeln sowie Bedienungsware
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaldiger Anteil in Prozent

1. HJ 2022 = 1. HJ 2023
42,4 42,7
39 6 40,4
32,8 2
302 32,294, 312 31,6 ros E
28,4 29,0 28,6 07,582 :
<
20 523’1 22,122,0 =
! 18,9 <
16,5 4
14,0 15,3 <
14
I |
O]
<
RollAMA Total Weilke Bunte Kase Gelbe Fette  Fleisch und Wurst und Frischobst Frischgemlise  Kartoffeln Eier
Palette Palette Geflugel Schinken
Chart 8 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung RO" AMA
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ENTWICKLUNG
DES BIO-MARKTS

IN OSTERREICH TOTAL




Einkaufe in

2.687
2.557

2.425

= Direktvertrieb und

1.986 . .
Bio-Supermarkte
1.886 128 P 0
142 ©
123 Gastronomie 5
x
2
2.136 v
1.893 2.014 g
1.597 v
1.471

LEELR Lebensmittel- é

einzelhandel

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Quelle: NielsenlQ LH inkl. Hofer/Lidl, GfK, GASTRO-DATA, teilweise geschatzt, © AMA-Marketing 2023

Chart 9



ROLLAMA MARKTTRENDS

BIO




Im Lebensmitteleinzelhandel

%-Ver. zu %-Ver. zu.
Einkdufe Menge in Tonnen 1. HJ 2022 Einkaufe Wert in 1.000 EUR 1. HJ 2022
-5,6 % + 5,8 %
+28,6 % ° + 53,4 % °
 > 456.858
431.611
115.405 114.796 420.368
108.397 )
360.798 z
i
297.836 <
<
o4
%
2
|_
i
<<
=
14
&
2
1.HJ 2019 1.HJ 2020 1.HJ 2021 1.HJ 2022 1. HJ 2023 1.HJ 2019 1.HJ 2020 1.HJ 2021 1.HJ 2022 1. HJ 2023

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
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im Lebensmitteleinzelhandel, wertmalliger Anteil in Prozent, RollAMA Total

11,3 11,5 11,5

10,0
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86 89
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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wertmalige Bio-Anteile der Einkaufe im LEH in Prozent

30,3
2 1. HJ 2022 1. HJ 2023
8.8 27,8
251 3.7
23277
21,5

20,0 20,0 20,2 o
157107 <
é
122 . . 11,5 2
’ 10,6 =
o4
S
7.1 74
6,9 &
2

39 34

Frisch- und Joghurt natur Butter Kase Fleisch & Wurst & Frischobst Frischgemuse Kartoffeln Eier
ESL-Milch Geflugel Schinken

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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ROLLAMA - MOTIVANALYSE
MEHR-PREIS UND BEDEUTUNG VON
—_— QUALITAT UND REGIONALITAT
VS. PREIS UND AKTIONEN

LEBENSMITTELN




Wie wichtig sind die folgenden Kriterien bzw. Angebote fur Ihre Kaufentscheidung bei Lebensmitteln des taglichen Bedarfs?

Frische
e 82

Hohe Qualitat

Aktionen

Gute Erreichbarkeit des Geschafts

Top-Werte
Regionale Produktc NN, 52 u 2023
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e N 36 2020
Tierwohl (beim Einkauf tierischer Produkte) S
i 47 Wert = generell wichtig

Angaben in %, n=1.960, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing
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Bitte beurteilen Sie alles in allem Ihr Einkaufsverhalten bei Lebensmitteln des taglichen Bedarfs. Achten Sie da in Summe eher auf
die Qualitat oder eher auf den Preis bzw. Aktionen?

m Eher auf die Qualitat m Eher auf den Preis /| Aktionen

Angaben in %, n=1.960, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing

Chart 14
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Bitte beurteilen Sie alles in allem Ihr Einkaufsverhalten bei Lebensmitteln des taglichen Bedarfs. Achten Sie da in Summe eher auf
die Qualitat oder eher auf den Preis bzw. Aktionen?

Total (n=1.960)
Alter

bis 29 Jahre (n=160)

Haushaltsgrofie
63

1 Person (n=727)
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2-3 Personen (n=885)

m Eher auf die Qualitat m Eher auf den Preis /| Aktionen

Angaben in %, n=1.960, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing

Chart 15



Bitte beurteilen Sie nun Ihr Einkaufsverhalten bei folgenden Lebensmitteln. Achten Sie da in Summe eher auf die Qualitat oder eher
auf den Preis bzw. Aktionen?

m eher auf die Qualitat » eher auf den Preis /| Aktionen kaufe ich nicht

Wurst und Schinken

Milch

Angaben in %, n=1.960, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing

Chart 16
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Welche der folgenden Einkaufskriterien und Angebote haben fir Sie in den letzten Jahren an Bedeutung gewonnen, welche sind
gleich geblieben, welche haben an Bedeutung verloren?

® an Bedeutung gewonnen m gleich geblieben an Bedeutung verloren

onen | N 0 O 2
Tierwohl (beim Einkauf tierischer Produkte) 2

Angaben in %, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen/Jeweilige Kriterien bzw. Angebote sind generell wichtig

Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing

Chart 17
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