


Das RollAMA -
Haushaltspanel

• RollAMA = Rollierende AgrarMarktAnalyse

• Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing 
GesmbH

• Datenbasis: GfK – Consumer Panel, GfK-Austria 

• Datenauswertung: KeyQuest Marktforschung

• Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch, 
Wurst, Frischobst, Frischgemüse, Kartoffeln, Eier, 
TK-Obst & -Gemüse, Obst & Gemüse-Konserven, 
Fertiggerichte

• Abdeckung: Einkäufe für den Haushaltskonsum, 
nicht enthalten: Außer Haus-Konsum, 
Individualverzehr

• Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
2018 2019 2020 2021 2022



AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

TRENDS: MÄRKTE
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Frischwareneinkäufe auf Niveau von 2019
mengenmäßig in Tonnen 

305.832 347.122 347.361 327.860 312.483

535.470
605.722 612.666

537.024 521.888

1. HJ 2019 1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023

Lebensmitteleinzelhandel
ohne Diskonter

Diskonter

952.844 960.027

841.302

- 3,5 %

864.884

%-Ver. zu 
1. HJ 
2022

- 2,8 %

- 4,7 %

Lockdown 
ab 15.3.

Teilweise 
Lockdown

Covid-
Maßnahmen

Ukraine-Krieg

%-Ver. zu 
1. HJ 
2019

- 0,8 %

- 2,5 %

+ 2,2 %

Frischwareneinkäufe unter Niveau von 2019 
im Lebensmitteleinzelhandel, Menge in Tonnen

834.371

Chart 1



AG
R

AR
M

AR
KT

 A
U

ST
R

IA
 M

AR
KE

TI
N

G

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Menge pro Einkauf der Haushalte sinkt
im Lebensmitteleinzelhandel, Menge (kg) / Einkauf, RollAMA Total 

3,30

3,69 3,67
3,45

3,15

1. HJ 2019 1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023

Chart 2
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Frischwareneinkäufe auf Niveau von 2019
mengenmäßig in Tonnen 

937.865 1.107.396 1.106.960 1.131.628 1.271.439

2.207.159
2.574.439 2.623.958 2.470.873

2.686.864

1. HJ 2019 1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023

Lebensmitteleinzelhandel
ohne Diskonter

Diskonter

3.681.835 3.730.918

3.145.024

+ 9,9 %
3.602.501

%-Ver. zu 
1. HJ 
2022

+ 8,7 %

+ 12,4 %

%-Ver. zu 
1. HJ 
2019

+ 25,9 %

+ 21,7 %

+ 35,6 %

Frischwarenausgaben zehn Prozent über Vorjahr 
im Lebensmitteleinzelhandel, Wert in 1.000 Euro

3.958.302

Chart 3
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Entwicklung der RollAMA-Warengruppen
im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2023

 %-Ver. Menge 
zum 1. HJ 2022 

 %-Ver. Menge 
zum 1. HJ 2019 

 %-Ver. Wert 
zum 1. HJ 2022 

RollAMA Total

Weiße Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen)

Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetränke, Desserts)

Käse

Gelbe Fette (Butter und Margarine)

Fleisch inkl. Geflügel

Wurst & Schinken

Frischobst

Frischgemüse

 Kartoffeln

Obst- und Gemüsekonserven

Tiefkühl Obst und Gemüse

Eier

Fertiggerichte

9,9

14,6

12,6

20,0

1,2

7,9

10,6

3,8

5,1

16,6

4,6

10,7

10,4

10,4

-0,8

-0,9

1,6

6,8

-0,6

-5,1

-3,7

-6,6

-0,3

-5,5

4,0

7,0

3,1

13,0

-3,5

-3,1

-5,0

-1,8

-4,8

-3,6

-2,4

-1,8

-4,8

-4,1

-6,9

-5,0

-1,2

-5,0

Chart 4
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Entwicklung des Preisindex 
im Lebensmitteleinzelhandel, Indexbasis Gesamtjahr 2020

112

124

107

117

120

125

90

95

100

105

110

115

120

125

130

135

140

Q.20.1 Q.20.2 Q.20.3 Q.20.4 Q.21.1 Q.21.2 Q.21.3 Q.21.4 Q.22.1 Q.22.2 Q.22.3 Q.22.4 Q.23.1 Q.23.2

RollAMA Total*

Milchprodukte

Fleisch und Wurst

Eier

Veränderung 2. Quartal 23 zum Vorjahr

+ 10,7 %

+ 9,3 %

+ 5,0 %

+ 11,3 %

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse,  Eier,  Fertiggerichte, exkl. Brot

Chart 5



AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

TRENDS: HANDEL
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-Einkäufe total (nicht nur LEH)

27,2 27,2 27,5 29,0 29,7

47,1 46,4 45,9 44,6 45,3

16,3 16,5 17,1 17,4 16,6

9,4 9,9 9,6 9,0 8,4

2019 2020 2021 2022 1. HJ 2023

Sonstige Einkaufsquellen
und sonstiger LEH

Verbrauchermärkte

Supermärkte

Diskonter

Chart 6
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Handelsmarkenanteil* steigt auf 65 %
im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßige Anteile in Prozent

59,5 59,9 62,3 64,8

40,5 40,1 37,7 35,2

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023

Produzentenmarken

Handelsmarken

*) Exklusive Fleisch, Obst, Gemüse, Kartoffeln sowie Bedienungsware 

Chart 7
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Jeder Dritte Euro in Aktion
im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßiger Anteil in Prozent

28,4

14,0

32,2
29,0

39,6 40,4

28,6 27,5

20,5

15,3

22,1

30,2

16,5

32,8
31,2

42,4 42,7

31,6
29,3

23,1

18,9
22,0

RollAMA Total Weiße
Palette

Bunte
Palette

Käse Gelbe Fette Fleisch und
Geflügel

Wurst und
Schinken

Frischobst Frischgemüse Kartoffeln Eier

1. HJ 2022 1. HJ 2023

Chart 8



AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

ENTWICKLUNG 
DES BIO-MARKTS 

IN ÖSTERREICH TOTAL
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Quelle: NielsenIQ LH inkl. Hofer/Lidl, GfK, GASTRO-DATA, teilweise geschätzt, © AMA-Marketing 2023

Entwicklung des Bio-Markts in Österreich
Einkäufe in Mio. EUR

1.381 1.471 1.597
1.893 2.014 2.136

118
123

142

109
128

191

387
393

368

423
416

360

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Direktvertrieb und
Fachhandel inkl.
Bio-Supermärkte

Gastronomie

Lebensmittel-
einzelhandel

2.557

2.107

2.425

1.986
1.886

2.687

Chart 9



AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

ROLLAMA MARKTTRENDS 
BIO
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktentwicklung RollAMA Bio-Produkte

im Lebensmitteleinzelhandel

Einkäufe Menge in Tonnen Einkäufe Wert in 1.000 EUR

84.318

96.954

115.405 114.796
108.397

1. HJ 2019 1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023

297.836

360.798

420.368 431.611
456.858

1. HJ 2019 1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse,  Eier,  Fertiggerichte, exkl. Brot

%-Ver. zu
1. HJ 2022

- 5,6 %

%-Ver. zu. 
1. HJ 2022

+ 5,8 %
+ 28,6 % + 53,4 %

Chart 10
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Bio-Anteile bleiben stabil
im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßiger Anteil in Prozent, RollAMA Total 

3,8
4,2 4,5 4,7

5,1 5,0 5,4
6,3 6,1 6,4 6,6

7,1
7,5

8,1
8,6 8,9

9,3
10,0

11,3 11,5 11,5

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 1. HJ
2023

Chart 11
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Bioanteile variieren nach Warengruppen
wertmäßige Bio-Anteile der Einkäufe im LEH in Prozent

30,3

27,8

12,2 11,5

7,1

3,9

15,7

23,2

20,0 20,0

28,8

25,1

11,5 10,6

6,9

3,4

16,7

23,7

21,5
20,2

Frisch- und
ESL-Milch

Joghurt natur Butter Käse Fleisch &
Geflügel

Wurst &
Schinken

Frischobst Frischgemüse Kartoffeln Eier

1. HJ 2022 1. HJ 2023

Chart 12



AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

ROLLAMA – MOTIVANALYSE

BEDEUTUNG VON

QUALITÄT UND REGIONALITÄT

VS. PREIS UND AKTIONEN
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Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing

Täglicher Einkauf: Kriterien verschieben sich

Wie wichtig sind die folgenden Kriterien bzw. Angebote für Ihre Kaufentscheidung bei Lebensmitteln des täglichen Bedarfs?

Angaben in %, n=1.960, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen

83

65

58

58

52

48

48

82

64

45

51

62

36

47

Frische

Hohe Qualität

Aktionen

Gute Erreichbarkeit des Geschäfts

Regionale Produkte

Günstiger Preis

Tierwohl (beim Einkauf tierischer Produkte)

2023

2020

Wert = generell wichtig 

Top-Werte

Chart 13
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Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing

Preis / Aktionen aktuell wichtiger als Qualität 

Bitte beurteilen Sie alles in allem Ihr Einkaufsverhalten bei Lebensmitteln des täglichen Bedarfs. Achten Sie da in Summe eher auf 
die Qualität oder eher auf den Preis bzw. Aktionen?

Angaben in %, n=1.960, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen

42

60

56

47

58

40

43

53

2023

2021

2017

2013

Eher auf die Qualität Eher auf den Preis / Aktionen

Chart 14
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Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing

Preis / Aktionen vor allem für Familien wichtig
Bitte beurteilen Sie alles in allem Ihr Einkaufsverhalten bei Lebensmitteln des täglichen Bedarfs. Achten Sie da in Summe eher auf 
die Qualität oder eher auf den Preis bzw. Aktionen?

Angaben in %, n=1.960, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen

42

44

36

46

41

44

37

58

56

64

54

59

55

63

Total (n=1.960)

Alter

 bis 29 Jahre (n=160)

 bis 49 Jahre (n=734)

 50 Jahre + (n=1.067)

Haushaltsgröße

 1 Person (n=727)

 2-3 Personen (n=885)

 4 + Personen (n=348)

Eher auf die Qualität Eher auf den Preis / Aktionen

Chart 15
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Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing

Bei Eiern, Gemüse und Fleisch ist Qualität wichtiger 

Bitte beurteilen Sie nun Ihr Einkaufsverhalten bei folgenden Lebensmitteln. Achten Sie da in Summe eher auf die Qualität oder eher 
auf den Preis bzw. Aktionen?

Angaben in %, n=1.960, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen

62

62

61

55

48

47

46

33

31

32

37

32

42

44

47

50

61

65

6

1

7

2

8

5

3

6

4

Eier

Obst, Gemüse und Erdäpfel

Fleisch

Brot und Gebäck

Wurst und Schinken

Milch

Käse

Butter

Mehl

eher auf die Qualität eher auf den Preis / Aktionen kaufe ich nicht

Chart 16
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Quelle: RollAMA Motivanalyse April 2023 / AMA-Marketing

Regionalität bleibt wichtiger Trend

Welche der folgenden Einkaufskriterien und Angebote haben für Sie in den letzten Jahren an Bedeutung gewonnen, welche sind 
gleich geblieben, welche haben an Bedeutung verloren?

Angaben in %, Basis: Einkauf mindestens alle 1-2 Wochen/Jeweilige Kriterien bzw. Angebote sind generell wichtig

59

58

52

51

48

45

43

43

42

39

40

45

46

48

52

56

54

52

1

2

3

2

4

3

3

6

Regionale Produkte

Aktionen

Günstiger Preis

Tierwohl (beim Einkauf tierischer Produkte)

Umweltfreundliche Verpackung

Produkte direkt vom Bauern

Frische

Nachhaltig erzeugte Produkte

Bio-Produkte

an Bedeutung gewonnen gleich geblieben an Bedeutung verloren

Chart 17
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